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Vorwort

Im Rahmen einer umfassenden Marktanalyse wurde das derzeitige Angebot an Bio-
Produkten auf allen stddtischen Wochenmirkten in Hamburg erhoben. Anschlielend
fand auf 19 ausgewihlten Standorten eine Befragung der Kunden statt. Uber 1.000
Marktbesucher beantworteten Fragen zu ihren Einstellungen und und zu ihrem Kon-
sumverhalten, die sich schwergewichtig auf den Kauf von Oko-Produkten bezogen.
Die Ergebnisse dieser Studie zeigen die aktuelle Ist-Situation auf den konventionellen
Wochenmirkten. Die Daten erlauben aber auch konkrete Prognosen dariiber, an
welchen Standorten ein zusitzliches Oko-Angebot auf Interesse stoBen konnte.

Die Untersuchung richtet sich an alle Interessierten in Unternehmen, Verbinden,
Behorden, Wissenschaft und Politik, die sich um die Forderung des Absatzes von
Oko-Produkten — speziell in der Metropolregion Hamburg — bemiihen. Die Aussagen
der Marktbesucher tiber ihre Einstellungen und das Kaufverhalten gewihren einen
Uberblick iiber die derzeitigen Chancen und Risiken beim Vertrieb von Bio-Lebens-
mitteln. Die gesammelten Daten geben aber vor allem Direkt-Vermarktern und
Hindlern konkrete Hinweise fiir die Absatzchancen auf den Wochenmairkten in
Hamburg, bieten aber auch Anregungen fiir andere urbane Raume.

An dieser Stelle sei allen Personen und Institutionen gedankt, die diese empirische
Untersuchung iiberhaupt erst ermoglichten. Allen voran trifft dies auf Dieter Beger
zu, den Vorsitzenden des Okomarkt Verbraucher- und Agrarberatung e.V.. Mit ihm
zusammen wurde ein Konzept zur Forderung des Absatzes von Oko-Produkten auf
Hamburgs Wochenmirkten entwickelt, die vorliegende Studie stellt dazu einen Bau-
stein dar.

Gedacht sei auch an Jochen Schneck (ebenfalls Okomarkt-Verein), der diese Arbeit
bis kurz vor seinem Tod begleitet hat und durch seine kritischen Fragen und
Kommentare immer wieder zur Verbesserung des Konzeptes und zur Prizisierung
der Handlungschritte beigetragen hat.

Die Wirtschaftsbehorde Hamburg fordert das gesamte Projekt und hat auch die erfor-
derlichen Finanzmittel fiir die empirische Erhebung zur Verfiigung gestellt. Die
Feldforschung wurde von Studierenden des Fachbereichs Okotrophologie der Fach-
hochschule Hamburg durchgefiihrt. Nadine Kuhnert und Robert Schwabe leisteten
dabei den grofiten Teil der Arbeit und iibernahmen auch die Dateneingabe. Michaela
Béhr wirkte an der Gestaltung dieses Abschlussberichtes mit, unermiidlich kimpfte
sie mit Tipp- und Formatfehlern, kontrollierte und iiberarbeitete sie Statistiken und
Abbildungen.

Ohne das Zusammenwirken aller Beteiligten wire dieses Buch nicht entstanden.
Helmut Laberenz

Hamburg im Januar 2001
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