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Dem Internet, so wird durchweg konstatiert, kommt vor allem als
Kommunikations- und Distributionsinstrument eine immer weiter wachsende
Bedeutung im Wettbewerb zu. Inwieweit die Vereine der Fufiballbundesliga
die dadurch entstehenden Mbglichkeiten im Rahmen der Vereinsfiihrung
nutzen, wurde von einem Projektteam des Lehrstuhls fiir angewandte
Betriebswirtschaftslehre IV, insb. Marketing (Lehrstuhlinhaber Prof. Peter
Hammann) der Ruhr-Universitiit Bochum im Sommersemester 2001 wissen-

schaftlich analysiert. Die Ergebnisse dokumentiert dieses Buch.

Eine Vereinsbefragung diente zuniichst der Ermittlung unterschiedlicher
Zielsetzungen und Zielgruppen, die mit dem Internetauftritt verfolgt bzw.
angesprochen werden, um in einem nichsten Schritt die jeweiligen Home-
pages vor dem Hintergrund der zugrunde liegenden Vereinsintentionen zu
analysieren. Die Ergebnisse der Befragung und der Bestandsaufnahme
wurden dann zur Uberpriifung aufgestellter Hypothesen herangezogen, wobei
auf Verfahren der Dependenzanalyse (insb. Regressions- und Varianzanalyse)

zuriickgegriffen wurde.

Die Ergebnisse decken sowohl Ubereinstimmungen als auch Abweichungen
hinsichtlich der von den Vereinen anvisierten Ziele und deren tatséichlichen
Umsetzungen auf. Zudem werden unterschiedliche EinfluBfaktoren
identifiziert, die auf die Gestaltung der Internetauftritte wirken. Diese
Ergebnisse werden im Buch kommentiert und Verbesserungsmdaglichkeiten
skizziert. Daher richtet sich das Buch vornehmlich an diejenigen Praktiker-
gruppen (Vereinsvertreter, Internetagenturen, Sponsorenmitarbeiter, Jour-
nalisten), die am Internetauftritt von Vereinen ein berufliches Interesse
haben. Daneben wendet sich das Buch durch den wissenschaftlichen Ansatz
aber auch an Studenten und Dozenten der Bereiche Wirtschafts- und Sport-

wissenschaften.
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